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Par NAP2027 pirmo redakciju

Atbildot uz Parresoru koordinacijas centra §.g. 8.oktobra véstuli Nr.1.2-
4/45 par Nacionala attistibas plana (2021-2027) pirmo redakciju, Kulttras
ministrija sniedz savus priekslikumus.

1. Aicinam papildinat [313] rindkopu ar noradi, ka arT publiska vide, t.sk. dabas
un kultiiras vide, ir butisks dzives kvalitati veidojoSs faktors, izsakot to §ada
redakcija — ,,Latvija regionalas attistibas jautajums ir saistits ar vairakiem
mérkiem — veicinat valsts konkurétsp€ju, uznémejdarbibas produktivitati un
mazinat ienakumu un iesp&€ju nevienlidzibu, vienlaikus nodroSinot labu
dzives kvalitati iedzivotajiem visos regionos (nodarbinatiba, pakalpojumi,
publiska vide, t.sk. dabas bagatibas un kultiiras mantojums).

Atbilstosi prioritates “Kvalitativa dzives vide un teritoriju attistiba” darba
grupa saskanotajai redakcijai aicinam Ricibas virzienam ‘“Lidzsvarota
regionala attistiba” pievienot uzdevumu [313!] 3ada redakcija:

[313'] Dabas, ainavu un KM, EM VB, Nefinansu investiciju
kultirvésturisko objektu VARAM (LIAA), ES piesaiste regionos
saglabasana un pasvaldi fondi
popularizéSana, attistot bas
tlrisma piesaistes
objektus

Vienlaikus noradam, ka rezultativais raditajs [322] — Pils€tas novertejuma
indekss, Riga — nav saistits ne ar vienu 1 ricibas virziena uzdevumu, lidz ar
to aicinam So indikatoru parvietot uz prioritates ,,Kultiira un sports aktivai un
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pilnveértigai dzivei” ricibas virzienu ,,Kultiiras un sporta devums ilgtsp€jigai
sabiedribai”, sasaistot to ar uzdevumu [374].

. Uzsverot, ka kultiiras un makslas profesionalas izglitibas sistéma biitiska
loma ir profesionalas ievirzes izglitibas iestadeém, kuras ietvaros 150 miizikas
un makslas skolas Latvija paraléli vispar&jai izglitibai sagatavo b&rnus
profesijas iegiiSanai miizikas un maksla vidgjas izglitibas Itmeni, aicinam
papildinat [169] uzdevumu, izsakot uzdevuma tekstu sada redakcija:

[169] Profesionalas ievirzes izglitibas iestazu, profesionalas izglitibas
lestazu un koledzu prestiza celSana un pieejamibas palielinaSana,
moderniz§jot macibu vidi un wuzlabojot tas kvalitati, nodroSinot
uznémejspeju apguvi, izglitibas procesa individualizaciju un darba vidé
balstitas macibas, paplaSinot sociala atbalsta programmas, talantu
attistibas iniciativas, ka ari istenojot karjeras izglitibas atbalsta un
strat€giskas komunikacijas pasakumus sadarbiba ar nozarem

. Misu ieskata esosa rindkopas [367] redakcija ir deklarativa un nav pamatota
datos, tapec aicinam to papildinat ar tekstu, kas uzsver, ka kultiiras un
radoSajam industrijam ir biitiska loma tautsaimnieciba, atsauci uz EK datiem,
1zsakot to $ada redakcija:

[367] Kultiiras un radoSajam ir biitiska loma tautsaimnieciba un tiesa
pozitiva ietekme uz darbavietu radiSanu, ekonomisko izaugsmi un ar&jo
tirdzniecibu. Saskana ar Eiropas Komisijas datiem, kulttiras un radosas
industrijas veido 4.2% no Eiropas Savienibas kopga IKP, un tas
nodarbina 8.4 miljonus Eiropas iedzivotaju (atsauce — EK pazinojums
,,Jauna Eiropas darba kartiba kulturai” -
https://ec.europa.eu/culture/sites/culture/files/commission_communicati
on_-_a new_european_agenda for culture 2018.pdf)). Vienlaikus
kultiiras un rados$as industrijas rada biitisku pievienoto vertibu arT citam
tautsaimniecibas nozarém, stimuljot inovacijas un paaugstinot to
eksportspeju.

. VérSam uzmanibu uz to, ka informativas telpas, tostarp mediju, saturam,
kvalitatei un pieejamibai ir butiska ietekme uz demokratiju un sabiedribas
pilsoniskajam veértibam. Kopuma mediju funkcijas ir sniegt informaciju,
izglitot un izklaidet sabiedribu. Lai gan komercmediju nozares meérkis, ka
jebkura cita briva tirgus nozar€, ir pelpas nodroSinasana ipaSniekam, un
lielakoties tas tiek panakts, piedavajot izklaidejosu saturu, kas piesaista
daudzskaitligu publiku, ta ir nozimiga informativas vides sastavdala, jo
uzruna un sasniedz plaSu sabiedribas dalu, it Tpasi jaunieSus.

Sabiedrisko mediju galvenais uzdevums ir informét, t.sk. analizét procesus
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sabiedriba, un izglitot auditoriju. Lai sabiedriskie mediji biitu pieprasiti, tiem
jaiet Iidzi laikam gan tehnologiski, gan saturiski, jaseko un jarékinas ar
izmainam, tostarp tehnologiju attistiba, auditorijas segmentacija u.tml., ka
ar1 ar parrobezu konkurenci. Latvijas sabiedriskie mediji jau ilgstoSi nespé;j
pilnvertigi konkurét ar komercmedijiem — tas saistits ar pamatlidzeklu
faktisko nolietoSanos, nesp&ju konkurét ar atalgojumu un nozares tehnologiju
attistibas sniegtajam iesp&jam komercmediju sektora.

Tadeél Kultiiras ministrija aicina prioritates ,,Vienota, dro$a un atvérta
sabiedriba’:

- rindkopu [388] otra teikuma nosléguma aiz vardiem ,sabiedriskajas
organizacijas” papildinat ar tekstu ,,un veicot brivpratigo darbu”;

- ricibas virziena ,,Saliedétiba” mérka izvérsuma apraksta papildinat [390]
rindkopu un izteikt to sada redakcija:

[390] Viens no galvenajiem riskiem saliedétibai ir manipulacijas risks:
cilvekam laujoties stereotipu varai, tas var novest pie lidzcilveku
diskriminacijas vai radit plaisas sabiedriba. PlaSsazinas lidzekli, politiska
retorika atseviskas valstis var pastiprinat sabiedribas SkelSanos. Tapéc ir
jastiprina ieklaujosa informativa telpa un jauzlabo medijpratiba,
lidzdarbiba politikas veidoSana, komunikacijas prasmes starp dazadam
grupam un kultiram. Neparprotama ietekme uz demokratijas noturibu un
sabiedribas pilsonisko vertibu nostiprinasanos ir informativaja telpa,
tostarp medijos, raditajam saturam, ta kvalitatei un pieejamibai. Tapat ar1
mediju daudzveidibas (pluralisma) garantéSana, vienlaikus nodroSinot
drukato un elektronisko mediju pieejamibu visa valsti, t.sk. pierobeza, ir
biitisks sabiedribas saliedétibu veicinoSs faktors. Ari kvalitativa,
atbilstoSos tehnologiskos risinajumos balstita un wuz modernas
infrastruktiiras baz&ta, mediju satura pieejamiba, pietieckama un
kvalitativa informacija par sabiedriba notiekoSo stiprina mis ka
sabiedribu un demokratisku valsti.

- pie ricibas virziena ,,Saliedétiba” uzdevumiem ieklaut jaunus uzdevumus
[403'] un [403?] $ada redakcija:




[403!] Sabiedrisko mediju KM, SM VB Iedzivotaju skaits,
patstavibas NEPLP kuri var uztvert
nodrosinasana, to sabiedrisko mediju
tehnologiju, raidijumus
infrastrukturas un
satura modernizésana Iedzivotaju ipatsvars,

kuri tos skatas un
klausas, un uzticas
sabiedrisko mediju
sniegtajai informacijai

[4032] Atbalsta pasakumi KM, SM VB Iedzivotaji, kas ir
nacionalas informativas NEPLP pilnigi parliecinati, ka
telpas daudzveidibas spétu atskirt zinas vai
(pluralisma) informaciju, kas
nodrosinasanai, sagroza realitati vai
kvalitativa mediju satura pat to falsificeé
razosSanai un satura
pieejamibas
nodrosinasanai ta
lietotajiem

- Uzdevuma [404] vardkopu ,yviltus zinu” ludzam aizstat ar vardu

,dezinformacijas”, attiecigi mainot ari nodalas ,NAP2027 prioritasu
pamatojuma avoti” 139.punktu uz §adu redakciju:
Dezinformacijas atpaziSana ir svariga prasme. Tikai 10% no

respondentiem Latvija ir pilnigi parliecinati, ka sp&tu atSkirt zinas vai
informaciju, kas sagroza realitati vai pat to falsificg. Sis raditajs ir par 5%
zemaks par ES vidgjo Itmeni. (Datu avots: 2018. gada Eirobarometra
petijums par viltus zindm un dezinformaciju tieSsaistes vidu;
http://ec.europa.eu/commfrontoffice/publicopinion/index.cfm/survey/getsur
veydetail/instruments/flash/surveyky/2183)

ricibas virziena ,.Dros§iba” mérka apraksta (rindkopa [424]) otra teikuma
ievadu papildinat un izteikt to $adi: ,,Valsts uztur drosu, tostarp — informativo,
vidi un veido ....”
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